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3 7 ,  a v e n u e  S i d i - B r a h i m  0 6 1 3 0  G R A S S E

S o c i é t é  A n o n y m e  a u  c a p i t a l  d e  5  5 6 6  1 1 2  e u r o s

R C S  G R A S S E  B  4 1 5  7 5 0  6 6 0

C H I F F R E S  D ’ A F F A I R E S  C O N S O L I D E  2 0 0 9

En milliers d’euros 2009 2008

Premier Semestre 150 723 153 851

Deuxième Semestre 154 370 149 320

Total            305 093 303 171

R o b e R t e t  :  u n e  b o n n e  f i n  d ’ a n n é e  2 0 0 9

Le chiffre d’affaires consolidé de 2009 s’est établi à 305 millions d’euros en  

augmentation de 0,6 %. A taux de change constants, il est de – 1 %.

Cette performance traduit un net redressement après un début d’année difficile. 

Par famille de produits, le chiffre d’affaires de la division matières premières est en 

retrait de 8 %, reflétant la morosité du secteur, en revanche la Parfumerie est en  

augmentation de 2 % et les Arômes Alimentaires de 5 %.

Par zone géographique, les résultats sont de très bon niveau sur l’ensemble du  

continent américain  alors que les filiales européennes ont été plus sensibles à la  

récession en particulier dans la parfumerie sélective. 

Une première approche non auditée des résultats consolidés pour 2009 donne un  

bénéfice du Groupe de l’ordre de 14  millions d’euros en hausse de 7,5 %. 

Ce résultat est supérieur aux projections de la société du fait de la stricte maîtrise des 

frais généraux, des bonnes performances de l’ensemble des filiales du Groupe, toutes   

bénéficiaires, et de l’activité soutenue en fin d’année.


