
 

 

 
 

 
JCDecaux : 100 millions de locations de Vélos en libre-service 

dans le monde 
 
Paris, le 10 septembre 2009 - JCDecaux SA (Euronext Paris: DEC), numéro un de la 
communication extérieure en Europe et en Asie-Pacifique, numéro deux mondial, numéro 
un mondial du vélo en libre service, annonce que l’ensemble de ses vélos en libre service 
dans le monde comptabilise 100 millions de locations depuis leurs mises à disposition. 

 
Après avoir lancé le concept de vélos en libre-service à Vienne en Autriche dès 2003, puis à 
Cordoue et Gijon en Espagne et  l’avoir développé avec succès en France avec Vélo’v à Lyon en 
2005, JCDecaux fait bénéficier de son service innovant un nombre croissant de villes : Santander 
et Séville (Espagne), Bruxelles (Belgique), Dublin (Irlande), Brisbane (Australie/ lancement 
prévu en 2010), Paris et 30 communes de banlieue, Marseille, Aix en Provence, Toulouse, 
Rouen, Besançon, Mulhouse, Amiens, Luxembourg, Nantes et Nancy ainsi que les 
communautés de communes de La Plaine et de Cergy-Pontoise soit un total de 60 villes 
et 100 millions d’utilisations à ce jour. Grâce à un dispositif monétique exclusif permettant 
une grande facilité d’accès, JCDecaux offre la possibilité de s’abonner pour un jour, une 
semaine ou un an, facilitant ainsi l’utilisation des vélos par les citoyens. 
 
Premiers exemples de développement à grande échelle d’un dispositif qui est à la fois un 
nouveau produit et un nouveau service industriels issus des « éco-activités innovantes », 
Vélib’, Velov ou encore Le vélo sont les moteurs d’une nouvelle mobilité durable qui induit 
un véritable changement des pratiques en milieu urbain. Alors qu’il manquait un maillon 
pour que l’intermodalité tant recherchée par les collectivités locales fonctionnent, les vélos 
en libre service éco-conçus, installés, gérés et entretenus par JCDecaux permettent aux 
utilisateurs des transports publics de construire de nouveaux parcours plus rapides, plus 
agréables et plus économes en énergie. Les résultats de différentes enquêtes prouvent 
également que les VLS se substituent à la voiture dans un certain nombre de cas. Le 
partenariat entre des collectivités, acteurs du changement, et JCDecaux, entreprise 
innovante, conduit à un nouveau partage de l’espace public où l’individu retrouve sa place 
et son autonomie tout en s’inscrivant dans un schéma collectif de mise en commun des 
moyens de transport. 
 
Jean-Charles Decaux, Codirecteur général de JCDecaux, a déclaré : « Grâce à ce 
dispositif innovant issu d’une réflexion globale sur les déplacements et la qualité de vie 
urbaine, notre entreprise, N°1 mondial du vélo en libre-service, a réinventé l’usage du vélo 
en ville et en a fait un formidable complément des transports publics, accélérant ainsi la 
mutation en cours vers une société plus durable. En le mettant en permanence à la portée 
de tous, nous démocratisons ce service trans-générationnel.» 

 
Chiffres clés du Groupe 
- Chiffre d’affaires 2008 : 2 168,6 M€, CA premier semestre 2009 : 925,4 M€ 
- JCDecaux est coté sur l'Eurolist d'Euronext Paris et fait partie des indices Euronext 100,  
Dow Jones Sustainability et FTSE4Good 
- N°1 mondial du mobilier urbain (378 000 faces publicitaires) 
- N°1 mondial de la publicité dans les transports  avec 165 aéroports et plus de 300 contrats de 
transport dans les métros, bus, trains et tramways (329 500 faces publicitaires) 
- N°1 européen de l’affichage grand format (224 500 faces publicitaires) 
- N°1 de la communication extérieure en Asie-Pacifique (201 700 faces publicitaires dans 44 
villes) 
- Nº1 mondial du vélo en libre service 
- 936 000 faces publicitaires dans 55 pays  
- Une présence dans 3 400 villes de plus de 10 000 habitants 
- 9 250 collaborateurs 
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