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Communiqué de presse    Paris, le 6 septembre 2010, à 18H00 

 

Forte hausse des résultats semestriels 2010 :  

o Marge brute : + 57,5 % 

o Résultat opérationnel : 3,3 M€ 

o Trésorerie nette : 35,8 M€, soit + 8,1 M€ 

Confirmation du retour à une dynamique de rentabilité 

 

 

ModeLabs Group confirme son retour à une dynamique de rentabilité sur le 1er semestre 2010 grâce à 
la performance de ses deux activités, Manufacture et Distribution. Le résultat opérationnel, positif 
pour le deuxième semestre consécutif, progresse à 3,3 M€, permettant au Groupe d’atteindre un 
résultat net semestriel de 2,3 M€, supérieur à celui de l’année 2009 qui ressortait à 1,4 M€.  

Fort d’un cash flow opérationnel de 6,7 M€ sur le 1er semestre, la trésorerie nette atteint fin juin un 
nouveau niveau record de 35,8 M€. 

 

Comptes consolidés IFRS audités
en millions d'euros 

1er semestre 
2010 

1er semestre 
2009 Variation 

Chiffre d’affaires 104,0  78,3     + 32,7 %  

Marge brute  
   Taux de marge brute 

18,8 
       18,1 % 

11,9 
      15,2 % 

  + 57,5 % 
    + 2,8 pts 

 

Coûts des opérations 
 

Eléments non récurrents 
 
Résultat opérationnel (EBIT) 

 

(15,7) 
 

0,2 
 

3,3 

 

(13,0) 
 

0 
 

(1,0) 

 

+ 17,2 % 
 

N.A. 
 

N.A. 
 

Résultat financier 
 

0,6 
 

(0,7) 
 

N.A. 

Résultat net 2,3 (0,3) N.A. 

Trésorerie nette /  
(Endettement financier net)  35,8 27,7     + 29,2 % 

 

Fort développement des deux pôles d’activité sur le semestre 

ModeLabs Group poursuit la très forte croissance de ses ventes sur le 1er semestre 2010 avec un 
chiffre d’affaires de 104,0 M€ en progression de 32,7 % par rapport au 1er semestre 2009. 

L’activité Manufacture continue sa montée en puissance avec un deuxième site de production 
totalement opérationnel, l’enrichissement de la gamme et le déploiement de son réseau de distribution 
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qui atteint 302 points de vente fin juin 2010 contre 211 fin décembre 2009, et 104 au 30 juin 2009. 
ModeLabs manufacture réalise un chiffre d’affaires semestriel de 9,8 M€ (+ 63,8 %) tiré par une très 
forte demande des mobiles de luxe dans les pays émergents, notamment en Asie. La Chine est ainsi 
devenue le premier marché devant la Russie. Selon l’étude Merrill Lynch Capgemini de juin 2010 l’Asie 
sera dès 2011 le premier continent en nombre de millionnaires.  

L’activité Distribution enregistre des ventes semestrielles en forte hausse à 94,1 M€ (+ 30,1 %) 
soutenues par le développement des lignes d’accessoires (éléments de protection, produits sous 
licence, cartes mémoires…) et le succès de la politique commerciale pour les mobiles. 

 

Progression significative de la rentabilité opérationnelle 

Les deux activités, Manufacture et Distribution, contribuent à la hausse de la marge brute de 
ModeLabs Group de 57,5 % :  

• Le positionnement 100 % luxe combiné à l’enrichissement de la gamme des mobiles 
d’exception permet au pôle Manufacture de poursuivre sur le semestre la croissance de son 
taux de marge brute qui atteint 35,3 % contre 31,8 % au 2nd semestre 2009 et 22,9 % au 1er 
semestre 2009.  

• La stratégie de développement des services, l’essor des activités de licensing et l’optimisation 
du mix produit permettent à ModeLabs distribution de faire progresser de 1,7 point son taux 
de marge brute qui atteint 16,3 % contre 14,5 % à la même période en 2009. 

La bonne maitrise des coûts des opérations conjuguée à la hausse de la marge brute permet de 
développer la rentabilité opérationnelle du semestre qui atteint 3,3 M€ contre une perte de (1,0) M€ 
au 1er semestre 2009.  

ModeLabs manufacture confirme son redressement avec une nouvelle réduction de ses pertes 
opérationnelles à (2,5) M€ contre (3,5) M€ au 1er semestre 2009 et son objectif de rentabilité à fin 
2011.  

ModeLabs distribution dégage un résultat opérationnel semestriel de 6,8 M€, soit 7,2 % du chiffre 
d’affaires contre 4,6 % au 30 juin 2009. 

Ainsi, le résultat net semestriel du Groupe s’élève à 2,3 M€ contre (0,3) M€ au 1er semestre 2009. Il 
est supérieur au résultat net annuel 2009 qui ressortait à 1,4 M€ après prise en compte d’une plus-
value exceptionnelle de 1,0 M€.  

 

Une croissance génératrice de cash  

Au cours du 1er semestre 2010, ModeLabs Group a généré 6,7 M€ de cash flow opérationnel qui ont 
permis de renforcer la structure bilancielle du Groupe avec une trésorerie nette qui atteint                
fin juin 2010 35,8 M€ contre 27,7 M€ au 30 juin 2009. Les capitaux propres progressent à 63,2 M€. 
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Perspectives renforcées 

ModeLabs manufacture va bénéficier sur le 2nd semestre des premières contributions au chiffre 
d’affaires des mobiles Versace Unique lancés en mai dernier ainsi que de l’exploitation de son 
deuxième site de production en France. Parallèlement, le déploiement du réseau de distribution 
sélective va se poursuivre, notamment en Asie. Par ailleurs, le pôle investit dans la création de 
nouveaux mobiles pour TAG Heuer et Christian Dior qui viendront, dès 2011, compléter la gamme 
actuelle de ces deux marques. 

ModeLabs distribution conserve sa dynamique commerciale en s’appuyant sur l’élargissement de son 
offre (mp3, iPad et jeux vidéo) et son niveau de services élevé. 

Forts de ces éléments, ModeLabs Group compte, hors contexte de marché exceptionnel, poursuivre sa 
dynamique de rentabilité sur le 2nd semestre 2010. 

 

Prochaine publication 

‐ Chiffre d’affaires du 3ème trimestre 2010 le mercredi 13 octobre 2010.  

 

A propos de ModeLabs Group : 

ModeLabs Group, créateur de mobiles sur-mesure et spécialiste de la distribution de produits télécom, est un 
acteur de nouvelle génération du secteur de la téléphonie mobile. Il conçoit, développe et distribue de façon 
intégrée et flexible des téléphones mobiles, des accessoires et des services à destination d'opérateurs, de 
distributeurs et de marques à forte notoriété. 
 

Ses activités sont organisées autour de 2 pôles stratégiques : 
- ModeLabs manufacture disposant d’expertises en conception & design et d’un savoir-faire technologique 

pour permettre à de grandes marques de luxe (TAG Heuer, Dior, VERSACE) de créer leur propre gamme 
de téléphones mobiles en assurant une distribution qualitative et sélective sur les trois continents auprès 
des grands magasins, fashion stores et réseau HBJO (horlogerie, bijouterie, joaillerie). 

- ModeLabs distribution leader et spécialiste en France de la distribution de téléphones mobiles et 
d’accessoires, présent sur l’ensemble des réseaux de vente : opérateurs, MVNO, grande distribution 
alimentaire, grande distribution spécialisée, spécialistes télécom, détaillants et sites e-commerce. 

 
Modelabs Group est une société cotée sur l’Eurolist de Nyse Euronext – Paris. 
Isin : FR 0010060665, Mnemo : MDL, Reuters : MDLB.PA, Bloomberg : MDL:FP 
Pour de plus amples informations : www.modelabs.com 
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