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Communiqué de presse Paris, le 19 janvier 2011, a 18H0O0

Tres forte croissance du chiffre d’affaires 2010 : + 35,2 % a 240,2 M€
¢ Distribution : une année de records

¢ Mobiles de luxe : atteinte d’'un premier palier de croissance

En cléturant I'exercice 2010 avec un chiffre d’affaires au 4°™ trimestre de 74,9 M€ en hausse de
35,1 %, ModelLabs Group annonce une croissance record de 35,2 % de son activité sur 2010 qui
atteint 240,2 M€.

en M€ T4 2010 T4 2009 Var. 31-dec-10  31-dec-09 Var.
Activité Manufacture 4,7 6,8 -31,4 % 19,8 17,9 +10,8 %
e dont mobiles de luxe 4.7 6,2 -25,0 % 19,8 15,4 + 27,7 %
e dont mobiles Lifestyle 0,0 0,5 n.a. 0,0 2,5 n.a.
Activité Distribution 70,2 48,7 +44,1 % 220,4 159,8 +37,9%
Total 74,9 55,5 35,1 % 240,2 177,7 35,2 %

Chiffres non audités

Activité Manufacture : atteinte d'un premier palier de croissance avant le lancement de la
nouvelle génération de mobiles de luxe

Seulement deux ans aprés son lancement, I'activité des mobiles de luxe a atteint 19,8 ME en 2010,
consacrant ainsi la percée de ModeLabs Group sur le marché émergent des mobiles d’exception.

Face a un marché rapidement transformé par le succés des smartphones, les ventes des mobiles de
luxe de premiére génération, aprés avoir atteint un niveau record au 3°™ trimestre, sont en retrait sur
le 4°™ trimestre 2010. Le lancement de la nouvelle génération de mobiles d’exception prévue mi-
2011 devrait permettre au pdle Manufacture d’entrer dans une deuxiéme phase de forte croissance.

Activité Distribution : une année de records

Apres trois trimestres de forte progression, Modelabs distribution continue de surperformer tres
largement son marché. Au 4°™ trimestre 2010, son chiffre d'affaires atteint 70,2 M€, soit une
croissance de 44,1 % par rapport a la méme période de I'exercice précédent.

En 2010, le marché des produits télécoms a poursuivi son évolution portée par les effets de la
convergence, et par l'essor des smartphones. La convergence a élargi le marché du mobile aux
accessoires audio (casques, mini-enceintes, stations d’accueil) et aux produits data (tablettes,
netbooks...). Parallélement, I'essor des smartphones génére une demande croissante d’accessoires de
protection et de personnalisation.

Face a ces tendances, Modelabs distribution a su élargir son offre et réussir la montée en gamme de
ses produits : le p6le a continué en 2010 a développer son leadership avec prés de 9,8 millions
d’accessoires vendus contre 7,9 millions en 2009.
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Par ailleurs, le pble Distribution a accéléré sa croissance en 2010 sur le segment des mobiles en
gagnant des clients de premier plan et en proposant de nouvelles offres exclusives.

Perspectives : lancement du premier smartphone pour une marque de luxe mi-2011

La trés bonne orientation de |'activité permet & ModeLabs Group d’anticiper fin 2010 un niveau d’EBIT
Courant en trés forte croissance par rapport a 2009.

Malgré la comptabilisation des provisions exceptionnelles liée a la fin de cycle de la premiére
génération de mobiles de luxe, le résultat net 2010 devrait néanmoins ressortir en progression par
rapport a 2009.

En 2011, ModelLabs manufacture anticipe un premier semestre en repli dans I'attente du lancement au
second semestre de nouveaux mobiles de luxe dont un smartphone développé sous Android. Le
développement de cette deuxieme génération de mobiles pour les marques du portefeuille exige un
process nouveau et particulierement long.

Ces nouveaux mobiles qui bénéficieront d’un environnement technologique avancé vont ouvrir le
marché des mobiles de luxe a de nouvelles catégories de clientéle. Ils devraient ainsi permettre au
pole Manufacture d'atteindre I'équilibre dans les derniers mois de 2011.

Aprés une année 2010 record, Modelabs distribution entend continuer a développer son activité en
poursuivant sa stratégie dinnovation et de création de valeur. Le pdle va renforcer sa politique de
licensing et accélérer la création de nouveaux produits sous marque propre.

Prochain rendez-vous

- Publication des résultats annuels 2010 le lundi 21 mars 2011 aprés bourse

A propos de ModelLabs Group :

ModelLabs Group, créateur de mobiles sur-mesure et spécialiste de la distribution de produits télécom, est un
acteur de nouvelle génération du secteur de la téléphonie mobile. II congoit, développe et distribue de fagon
intégrée et flexible des téléphones mobiles, des accessoires et des services a destination d'opérateurs, de
distributeurs et de marques a forte notoriété.

Ses activités sont organisées autour de 2 plles stratégiques :

- ModelLabs manufacture disposant d’expertises en conception & design et d'un savoir-faire technologique
pour permettre a de grandes marques de luxe (TAG Heuer, Dior, VERSACE) de créer leur propre gamme
de téléphones mobiles en assurant une distribution qualitative et sélective sur les trois continents aupres
des grands magasins, fashion stores et réseau HBJO (horlogerie, bijouterie, joaillerie).

- Modelabs distribution leader et spécialiste en France de la distribution de téléphones mobiles et
d’accessoires, présent sur lI'ensemble des réseaux de vente : opérateurs, MVNO, grande distribution
alimentaire, grande distribution spécialisée, spécialistes télécom, détaillants et sites e-commerce.

Modelabs Group est une société cotée sur I’'Eurolist de Nyse Euronext — Paris.
Isin : FR 0010060665, Mnemo : MDL, Reuters : MDLB.PA, Bloomberg : MDL:FP
Pour de plus amples informations : www.modelabs.com
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