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VILLACOUBLAY, le 9 février 2012  — Dassault Systèmes

leader mondial des logiciels de création 3D
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(annoncée ce jour), nous renforçons encore les applications professionnelles sociales 
qui font partie de notre plate-forme 3D Experience », ajoute Bernard Charlès. 
 
« Est-ce que nos clients appartiennent au secteur de la gestion des données techniques 
(PDM), de la CAO ou de la gestion des processus ? Non. Nos clients souhaitent 
concevoir des véhicules encore plus sûrs, plus propres et plus intelligents, mais ils 
cherchent également à créer la riche expérience que désirent les clients en fonction des 
besoins de chaque marché », poursuit Monica Menghini. « Nous voulons les aider à 
passer de la définition des caractéristiques d’un véhicule à l’expérience du véhicule. 
Nous observons le monde à travers leurs yeux. La plate-forme 3D Experience les aidera 
à créer des expériences gagnantes au profit des consommateurs. » 
 
Aujourd’hui, à l’occasion de la publication des résultats du quatrième trimestre et de 
l’année 2011 de Dassault Systèmes, Bernard Charlès a souligné à quel point les 
excellentes performances financières de Dassault Systèmes sont fortement influencées 
par les expériences 3D déjà créées. « En collaborant depuis plusieurs années avec des 
entreprises aussi prestigieuses que Ford, Boeing, BMW, Guess, Honda, Airbus, 
Carrefour, Johnson & Johnson, P&G, Benetton ou encore GE, nous avons réalisé que 
nous sommes prêts à fournir des expériences 3D sociales à l’industrie (Social Industry 
3D Experiences). L’heure est venue d’ouvrir de nouveaux horizons », a conclu Bernard 
Charlès. 
 
 
Pour découvrir la nouvelle plate-forme 3D Experience : www.3ds.com  
 
À propos de Dassault Systèmes  
Dassault Systèmes,  « The 3D Experience Company », offre aux entreprises et aux particuliers 
les univers virtuels nécessaires à la conception d’innovations durables. Ses solutions leaders sur 
le marché transforment pour ses clients, la conception, la fabrication et la maintenance de leurs 
produits. Les solutions collaboratives de Dassault Systèmes permettent de promouvoir 
l’innovation sociale et offrent de nouvelles possibilités d’améliorer le monde  réel grâce aux 
univers virtuels. Le Groupe apporte de la valeur à plus de 150 000 entreprises de toutes tailles 
dans tous les industries, présentes dans plus de 80 pays. Pour plus d’informations : 
www.3ds.com.    
 
CATIA, SolidWorks, ENOVIA, SIMULIA, DELMIA, 3DVIA, SwYm, EXALEAD et NetVibes sont 
des marques déposées de Dassault Systèmes ou de ses filiales aux USA et/ou dans d'autres 
pays. 
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