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COMMUNIQUE DE PRESSE 
 

       Activité 1er trimestre 2009 
 
 

Au 31 mars 2009, le chiffre d'affaires de Bongrain SA s’établit à 802,3 millions d’euros contre        
899,1 millions d'euros pour la même période de l’année précédente. 

 

Données consolidées Chiffre d'affaires Variations 

en millions d'euros 31/03/09 31/03/08 Total Structure Change Croissance 

BONGRAIN SA 802,3 899,1 -10,8% 0,4% 0,3% -11,4% 

Par activité : En % du total     

- Produits Fromagers 66,7% 63,9% -6,9% 0,6% -0,5% -7,0% 

- Autres Produits Laitiers 33,1% 35,9% -17,8% --- 2,1% -19,5% 

 
 
Dans le prolongement de la tendance constatée fin 2008, le chiffre d’affaires des Produits Fromagers 
subit les effets de la baisse des tarifs sur certains marchés et d’une consommation plus faible en 
raison de la crise économique. La base de comparaison est défavorable car les ventes du 
1

er 
trimestre 2008 intégraient l’activité de Pâques dans un contexte de crise économique moins 

marquée. 
 
L’évolution du chiffre d’affaires des Autres Produits Laitiers résulte, d’une part, de la baisse des 
cotations mondiales des produits industriels et, d’autre part, de la concurrence des transformateurs 
européens bénéficiant d’un prix du lait inférieur à celui payé en France. 
 
Le périmètre de consolidation est modifié par l’intégration globale de la société Fromapac (France) 
depuis le 2

ème
 trimestre 2008.  

 
L'effet de change positif ressort à + 0,3 %. L’appréciation du dollar américain par rapport à l’euro a 
compensé le fléchissement de la livre britannique et des devises des pays d’Europe Centrale et 
Orientale. 
 
En France, les déséquilibres de l’économie laitière se sont accentués au 1

er
 trimestre 2009. L’écart 

entre le prix du lait et la valorisation des produits industriels impactera les résultats du 1
er

 semestre 
2009. 
 
La structure financière du groupe reste bien équilibrée. La bonne résistance de nos marques et de 
nos parts de marché nous met en position favorable pour bénéficier, le moment venu, de la reprise 
économique et du réajustement du prix du lait en France.  
  


