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Communiqué de Presse

CHIFFRE D’AFFAIRES AU 30 SEPTEMBRE 2010
TRES FORTE CROISSANCE : + 35,9 %

Reims, le 21 octobre 2010

En millions d’euros 2010 2009 Variation
Chiffre d’affaires 1* trimestre 54,4 39,4 +38,1%
Chiffre d’affaires 2°™ trimestre 66,3 43,6 +52,1%
Chiffre d’affaires 3°™ trimestre 63,0 52,2 + 20,7 %
Chiffre d’affaires cumulé au 30 septembre 183,7 135,2 +35,9 %
- a périmeétre constant (hors intégration Listel) 141,5 135,2 +4,7 %

La progression significative du chiffre d’affaires au 30 septembre 2010 confirme les tendances enregistrées au
premier semestre, traduisant la croissance du Groupe tant par rapport a 2009 qu’a 2008.

Pour mémoire, le marché du Champagne avait enregistré en 2009 une forte chute des expéditions (partiellement
compensée a date).

A Tinverse, Vranken-Pommery Monopole n’avait pas connu, pendant cette méme période, de dégradation
significative de ses ventes grice a sa stratégie originale axée sur un portefeuile de Marques uniques et
complémentaires (Vranken, Pommery, Heidsieck & C°Monopole et Charles Lafitte), ce qui lui a permis de gagner des
parts de marché et lui confere aujourd’hui un avantage certain en période de rebond.

L’activité a été particulierement bonne a I'Export, et notamment en Europe, socle fondateur du Groupe Vranken-
Pommery Monopole.

Enfin, l'activité de la Branche Vins, Sable de Camargue Listel et Provence Chateau La Gordonne, est axée sur le
développement des grandes Marques internationales, a l'instar de la stratégie en Champagne

"Nos bonnes performances sont le reflet d’'un redémarrage rapide de I'activité Champagne lié a la puissance de
nos Marques que le Groupe a su préserver pendant la crise." déclare Paul-Frangois Vranken, Président du
Groupe.

Perspectives

La décision du 19 juillet 2010 de I'Interprofession de la Champagne de maintenir a 10.500 kg / hectare la mise
en marché de raisins de la vendange 2010 en lieu et place d’'un volume normatif traditionnel de 14.000 kg,
permettra d’endiguer les dérives a la baisse du mix-prix et de réorienter progressivement la Champagne vers la
création de valeur.

L’activité des neuf premiers mois de I'exercice conforte le Groupe Vranken-Pommery Monopole dans ses
objectifs de croissance pour 'année 2010.



Prochaines communications

Chiffre d’affaires du 4°™ trimestre 2010 : 24 janvier 2011

A propos de Vranken-Pommery Monopole

Vranken-Pommery Monopole est le deuxieme acteur en Champagne. Son portefeuille comprend les grandes
Marques VRANKEN et ses Cuvées Diamant et Demoiselle, POMMERY et ses Cuvées Louise et POP, CHARLES
LAFITTE et HEIDSIECK & CO. Vranken-Pommery Monopole est propriétaire des Marques de Porto haut de gamme
Rozeés et Terras do Grifo. Enfin, le Groupe est le leader des Vins Rosés avec Sable de Camargue Listel -gris de gris-
et Provence Chéteau La Gordonne —rosé.

Le Groupe Vranken-Pommery Monopole posséde le plus important vignoble en Europe réparti entre la
Champagne, la Provence, la Camargue et le Portugal.

En tenant compte de I'activité des produits Listel, intégrée & compter du 1% Janvier 2010, le volume d’affaires du
Groupe, coopérations commerciales déduites, s’établit a prés de 350 millions d’euros de produits a valeur
ajoutée.

Vranken-Pommery Monopole est une société cotée sur NYSE Euronext Paris et Bruxelles.
(Code "VRAP" (Paris), code "VRAB" (Bruxelles) ; code ISIN : FR0000062796).
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