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L’ACTIVITE DU GROUPE SUR L’EXERCICE 2012 SE MAINTIENT A UN NIVEAU 

SATISFAISANT MALGRE LES EFFETS NEGATIFS DES NOUVELLES PROCEDURES 

OUVERTES AU DEBUT DU 2ND
 SEMESTRE 

 

 

CHIFFRE D’AFFAIRES CONSOLIDE 2012 DE 894,7 M€ EN DIMINUTION DE 1,7 % 

Chiffre d'affaires consolidé
1
 

(en millions d'euros) 
 
données non auditées 

2011 variation 
organique 

effet de 
change 

2012 % var. % var. à 
change 

constant 

1
er
 trimestre 192,6 11,2 (5,9) 197,8 + 2,8% + 5,8% 

2
ème

 trimestre 229,9 11,6 (10,0) 231,6 + 0,7% + 5,0% 

3
ème

 trimestre 226,9 (11,2) 2,9 218,7 - 3,6% - 4,9% 

4
ème

 trimestre 261,2 (25,4) 10,7 246,6 - 5,6% - 9,7% 

Cumulé au 31 décembre (12 mois) 910,6 (13,7) (2,2) 894,7 - 1,7% - 1,5% 

1
 Le chiffre d'affaires consolidé intègre l'ensemble des activités du Groupe. 

 

 

Beaucaire, le 12 février 2013 – Le chiffre d’affaires consolidé du Groupe Belvédère [Euronext Paris : 

BVD] pour l’exercice 2012 s’élève à 894,7 M€, soit une diminution de 1,7 % par rapport à l’exercice 

précédent. L’ouverture des procédures de redressement judiciaire, le 3 juillet 2012, au nom des 

principales sociétés filiales opérationnelles du groupe, 6 sociétés en Pologne ainsi que la société 

Marie Brizard en France, a significativement affecté l’activité commerciale sur la fin de l’exercice et 

plus particulièrement sur le 4
ème

 trimestre sur lequel les ventes enregistrent une diminution de 5,6 % 

et de 9,7 % hors effets de change.   

 

En Pologne (59,9 % du chiffre d’affaires global), les ventes sur 12 mois s’inscrivent en légère baisse de 

2,1 % (-1,4 % à change constant). Globalement sur l’année 2012, le marché de la vodka en Pologne 

est reste stable (+ 0,8 %).  En données cumulées sur les 12 mois de l’exercice, les ventes de vodka du 

Groupe ont représenté 20,8 % du marché total de la vodka en Pologne contre 20,9 % sur l’exercice 

2011. La vodka Krupnik, lancée sur le marché en avril 2010, confirme son succès commercial avec 

15,1 % de part de marché en décembre 2012 contre 14,3 % au mois de décembre 2011
2
.
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Les données de marché ont pour source AC Nielsen 



 

La baisse globale des ventes sur la région provient des activités de distribution de vins du Groupe et 

de distribution de produits non-groupe. 

En France (27,9 % du chiffre d’affaires global), les ventes des 12 derniers mois enregistrent une 

diminution de 3,1 % par rapport à l’exercice précédent. Comme développé dans les précédents 

communiqués sur l’activité, le recul des ventes enregistré en 2012 s’explique principalement par la 

hausse des droits sur les alcools, entrée en vigueur au 1
er

 janvier 2012, et qui avait conduit les clients 

du groupe (enseignes de la grande distribution) à anticiper leurs achats de spiritueux à la fin de 

l’exercice 2011. En cumul annuel mobile, le whisky William Peel consolide sa position de leader sur le 

marché français des scotchs whisky avec 20,6 % de parts de marché contre 20,0 % en 2011
2
. 

En Lituanie (5,3 % du chiffre d’affaires global), les ventes des produits du Groupe ont enregistré une 

progression de 10,7 %. C’est le premier retournement de tendance depuis 2008, quand la crise 

internationale avait lourdement frappé ce pays ainsi que l’activité des filiales locales du Groupe.   

Aux Etats-Unis (3,2 % du chiffre d’affaires global), le chiffre d’affaires est en progression de 5,7 % (en 

diminution de 2,3 % hors effet de change). Les ventes de vodka Sobieski, qui représentent l’essentiel 

de l’activité, ont cette année encore dépassé la barre du million de caisses de 9L vendues, ce qui 

conforte le succès commercial de la marque sur le marché US, stratégique pour le développement 

futur du Groupe.  

Au Danemark (1,2 % du chiffre d’affaires global), l’activité, représentée essentiellement par les 

ventes de vodka Danzka, est en progression de 12,6 % par rapport à l’exercice précédent. 
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 Les données de marché ont pour source AC Nielsen 


