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COMMUNIQUE

CHIFFRE D’ AFFAIRES CONSOLIDE* DE 860,4 M€ AU 31 DECEMBRE 2013

Chiffre d'affaires consolidé (*) 2012 variation effet de 2013 %var. %var. a
(en millions d'euros) organique change change
constant
données non auditées
1°" trimestre 198,7 -9,6 -0,4 188,7 -5,0% -4,8%
28™€ trimestre 230,8 -15,4 0,1 215,4 -6,7% -6,7%
3™ trimestre 218,1 -5,4 -3,9 208,8 -4,3% -2,5%
4°™ trimestre 247,3 33 -3,1 247,5 0,1% 1,3%
Cumulé au 31 Décembre (12 mois) 894,9 -27,1 -7,4 860,4 -3,9% -3,0%

(*) Le chiffre d'affaires consolidé intégre I'ensemble des activités du Groupe.

Beaucaire, le 14 février 2014 - Le chiffre d’affaires du groupe Belvédére (Euronext Paris : BVD) pour
I’exercice 2013, droits d’accises inclus, a atteint 860,4 M€ contre 894,9 M€ I'an dernier a la méme
période et a périmétre comparable, soit une diminution de 3,9%. Retraitée des effets de change, la
baisse est de 3%.

Hors droits d’accises, le chiffre d’affaires s’éleve a 533,4 M€, en diminution de 4% (-3,3% a taux de
change constant) par rapport a 2012.

Evolution au sein des principales régions du Groupe

En Pologne (58,7% du chiffre d’affaires global), les ventes de I'exercice 2013 affichent une baisse de
5,8% (-4,8% a taux de change constant).

Aprés déduction des droits d’accises, le chiffre d’affaires 2013 s’éleve a 211,4 M€, soit une
diminution de 7,6% (-6,6% a taux de change constant) par rapport a 2012.

La baisse du chiffre d’affaires net (aprés droits d’accises) s’explique par la hausse des stocks de fin
d’année, qui a généré des taxes de droits d’accises plus importantes en 2013 qu’en 2012 pour un
montant total de 13,8 M£.

Le marché de la vodka' en Pologne a globalement baissé de 4,3%. En cumulé sur les 12 mois de
I'année, les ventes de vodka du Groupe ont représenté 17,1% du marché total de la vodka, a
comparer aux 20,8% réalisés au cours de la méme période de I'exercice précédent.

La vodka Krupnik maintient sa position de leader avec 13,5% de parts de marché en décembre 2013
contre 14,2% en décembre 2012. La vodka Sobieski représente 1,4% de parts de marché en
décembre 2013 comparativement a 2,2% pour |'année 2012.

En France (29,4% du chiffre d’affaires global), les ventes affichent une hausse de 1,1% par rapport a
la période précédente.

Alors que le secteur des spiritueux est en contraction de 1,5% par rapport a la méme période en
2012, nous enregistrons les performances suivantes sur les principales marques du Groupe :

e La marque William Peel enregistre une croissance de 1,3% de ses ventes entre décembre
2012 et décembre 2013 sur un marché francais du whisky® en baisse de 1,2%.

! Source AC Nielsen

*Les données consolidées de I'année 2013 englobent toutes les activités du Groupe. Elles sont comparables aux données
présentées dans les derniéeres publications.

Les données sont non auditées.



e La marque de vodka Sobieski continue quant a elle a gagner des parts de marché avec une
croissance de ses ventes de 15,2% entre décembre 2012 et décembre 2013, le marché
francais de la vodka® affichant une augmentation de 4,5% sur la méme période.

e La marque Berger, sur le marché des anisés, se détache nettement du reste du marché, grace
notamment au succes de sa ligne « vintage », qui réédite des bouteilles emblématiques de
son histoire. La marque enregistre une hausse de ses volumes de ventes de 10,8% (évolution
de part de marché au rythme des saisons) contre un marché’ en décroissance de 3,2% depuis
le début de I'exercice.

e  Fruits & Wine, marque créée en novembre 2010, affiche une croissance de ses volumes de
vente de 73% en 2013. Cette marque, pionniére en France dans le vin aromatisé aux fruits,
s’est vu décerner en novembre 2013 le prix 2014 des « Saveurs de I'année ».

La Lituanie représente 5,9 % du chiffre d’affaires Groupe et poursuit le redressement de son activité
avec une croissance de 12,2% par rapport a I'exercice 2012.

Aux Etats-Unis (2,8% du chiffre d’affaires global), les ventes affichent un recul de 15,1% par rapport a
2012 (-12,6% a taux de change constant).

Cette décroissance est essentiellement liée a la baisse des dépenses de marketing et également a la
réduction des stocks de ses principaux clients.

Le Danemark (0,6% du chiffre d’affaires global) a enregistré sur I'année 2013 une baisse d’activité de
47,8% par rapport a I'année 2012. Cette diminution s’explique par la vente de la marque de vodka
Danzka le 10 avril 2013, dont I'impact négatif de 69,3% sur le chiffre d’affaires a été en partie
compensé par la croissance de 20,4% des ventes des autres marques du Groupe.

Christophe Trylinski, Président Directeur Général de Belvédere, a déclaré : « Le chiffre d’affaires 2013
a été pénalisé cette année encore par la finalisation des procédures collectives et par un contexte
économique mondial toujours difficile.

Cependant, notre Groupe a réalisé en 2013 son objectif de restructuration de sa dette et entend bien
devenir des 2014 une référence sur le segment des vins et spiritueux en maintenant un haut niveau
d’innovation».
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