
      
Pari

Nou

 

 

 

 

 

 
 

 
(1) Do
(2) Do
(3) Co
compt
exerci
 

Didie
dépa
rapid
nos o

Cro

La m
septe

En F
septe
DRIV

A l’In
septe

 

 

                  
is, le 28 octo

uvelle progre

Marge brute

Marge brute

Dynamisme 

Forte croissa

Confirmation

onnées non audité
onnées comparab
onformément à l’a
ter du 1er janvier 2
ices comparatifs o

er CHABASSI
asse maintena
dement possib
objectifs de cr

issance de 

marge brute d
embre 2014 s

France, la ma
embre 2014 s
VE TO STORE

nternational, 
embre 2014 s

- un n
marq

- le re
mois

                  
obre 2014 

ession de la

 T3 2014(1) d

 9 mois 2014

de la France

ance du Digi

n de nos obje

Marge brute 

T1 

T2 

T3 

Total 9 m

ées. 
les (DC) : à périm

application de la n
2014. Elles étaien
ont été retraitées. 

IEU, Présiden
ant le tiers de 
ble. Cette bonn
roissance et d

1,0% au T3 

du Groupe au
s’élève à 53,09

arge brute du 
s’élève à 32,9
E et DATA. 

la marge bru
s’élève à 20,18

nouveau repli 
ques sur les p
ecul de 9,0% d
s. 

              

a marge bru

de 17,01 M€ 

4 de 53,09 M

e (+5,4% sur

tal (+18,7% 

ectifs 2014 d

(en M€) 

mois 

mètre comparable,
orme IFRS 11 su
nt historiquement 

nt du Directoi
notre marge 

ne performanc
d’amélioration 

et sur les 9 

u 3ème trimestre
9 M€, en haus

3ème trimestre
1 M€, en hau

te du 3ème trim
8 M€, en bais

de l’activité e
oints de vente
de l’activité de

te portée pa

en hausse d

M€, en hauss

r 9 mois à DC

sur 9 mois à

de croissance

en incluant l’acqu
r les partenariats,
consolidées par i

re : « Le suc
brute. Nous p
ce du Digital e
de la rentabili

premiers m

e 2014 s’élève
sse de 1,0% à

e 2014 atteint
sse de 5,4%

mestre 2014 e
se de 5,3% à 

en Belgique 
e (IN-STORE)
es autres pay

 

ar le Digital 

de 1,0% à do

se de 1,0% à

C), retrait à l

à DC) 

e de la marg

2014 

17,40 

18,68 

17,01 

53,09 

uisition de Milky, e
, les activités de P
intégration propor

ccès de nos s
poursuivons no
et le dynamism
ité sur 2014 ».

mois 

e à 17,01 M€,
à DC. 

t 11,22 M€, e
à DC. Cette c

est de 5,79 M€
DC. Cette co

(-11,8% au T
) et à la baisse
ys (Espagne 

au 3ème trim

onnées comp

à DC  

’Internationa

e brute et de

20

17

18

16

52

et à taux de chang
POS Media (Europ
rtionnelle. En cons

solutions digit
otre trajectoire
me de nos acti
. 

, en hausse d

en hausse de
croissance pro

€, en repli de
ntre-performa

T3 et -5,3% s
e des volumes
et Royaume-U

 

mestre  

parables (DC

l (-5,3% sur 

e la marge op

13(3) 

7,26 

8,45 

6,84 

2,24 

ge constants. 
pe Centrale) et RM
séquence, les don

tales tire la cr
e afin d’atteind
ivités en Franc

de 1,0% à DC

 8,9% à DC. 
ovient notamm

e 11,4% à DC.
ance est marqu

ur 9 mois) dû
s de coupons t
Uni) au 3ème t

C(2)) 

9 mois à DC

pérationnelle

Var
2014 / 2

+0

+1

+1

+1

MT (France) sont 
nnées financières

roissance du 
dre notre obje
ce nous perm

C. La marge br

La marge bru
ment du succè

. La marge br
uée par :  

û aux sous-in
traités (DATA
trimestre 2014

C) 

e 

iation  
2013 DC(2) 

0,8% 

,3% 

1,0% 

1,0% 

mises en équival
s présentées au ti

Groupe. Le D
ectif de 50% le

mettent de conf

rute cumulée a

ute cumulée a
ès de nos solu

rute cumulée a

vestissements
) ; 
4 et de 5,6% 

lence à 
tre des 

Digital 
e plus 
firmer 

au 30 

au 30 
utions 

au 30 

s des 

sur 9 



      
Fort

La m
2014

La p
28,3

 

Guid

Le dy

 
 
 
 
 
 
A pr
 

High
du S
Prés
Euro
 
 
Vos 
 
Olivi
Direc
+33 
comf
 
 
Proc
 
Marg
 

 
High
ISIN 
Reut
Bloo
Retro

                  
te croissanc

marge brute d
4. L’ensemble 

- la ha
- la ha
- la ha
- la pr

part du Digita
% à fin décem

dances 2014

ynamisme des

- crois
- hau
- crois

ropos de High

hCo propose
Shopper avec
sent dans 15
onext Paris e

contacts 

ier MICHEL 
cteur Général 
1 77 75 65 06
fi@highco.com

chain rendez-

ge brute T4 et 

 

hCo fait partie 
: FR0000054

ters : HIGH.PA
mberg : HCO 
ouvez nos com

                  
ce du Digita

du Digital es
de nos indica

ausse de 26%
ausse de 37%
ausse de 35%
rogression de 

al représente
mbre 2013).  

4 confirmée

s activités en 

ssance de la m
sse de la mar
ssance à deux

hCo 

e aux marque
c la bonne off
5 pays, High
t fait partie d

6 
m 

-vous 

 12 mois 2014

des indices C
4231  
A  
FP  

mmuniqués et

              
al  

st en forte pr
ateurs progres

 des volumes 
 des volumes 
 des opération
73% des coup

e dorénavant 

es 

France et dan

marge brute à
rge opérationn
x chiffres du B

es et aux re
fre, au bon m
Co compte p

du Gaïa Index,

4 : Mardi 27 ja

CAC® Small (C

t avis financier

rogression de
sse depuis le d

d’émission de
de Push SMS

ns d’e-ODR et
pons ciblés en

plus du tier

ns le Digital no

à DC ; 
nelle (résultat d
BNPA retraité.

tailers des S
moment et sur

près de 900 
, sélection de

 Cynth
 Relat
 +33 1
 c.lera

anvier 2015, ap

CACS), CAC®

rs sur www.hig

e 15,6% au 3
début d’année

e coupons dig
S envoyés (prè
t de m-ODR ;
n caisse. 

rs de la marg

ous permetten

des activités o
  

Solutions Ma
r le bon canal

collaborateu
e 70 PME-ETI

hia LERAT 
tions Presse 
1 77 75 65 16
at@highco.com

près clôture d

® Mid&Small (C

ighco.com 

3ème trimestre
e, avec notamm

gitaux ; 
ès de 1 million

ge brute du G

nt de confirmer

ordinaires / ma

arketing Intel
l. 
urs. HighCo 
I responsable

m 

es marchés 

CACMS) et CA

 

e et de 18,7%
ment :  

n de SMS par 

Groupe (33,4

r nos objectifs

arge brute) ; 

lligentes pou

est coté sur
es. 

AC® All-Trada

% en cumulé

jour) ; 

4% à fin septe

s 2014 :  

ur influencer 

r le comparti

able (CACT). 

au 30 septe

embre 2014 c

le comporte

iment C de N

 

mbre 

contre 

ement 

NYSE 


