
 
 

Bayonne, le 31 août 2009 
 
 

 
Résultats du premier semestre 2009 

 

 
 En milliers d’euros 

Premier 
semestre 2009 

Premier 
semestre 2008 

Année 2008 

GUYENNE ET GASCOGNE 
Comptes consolidés 

Ventes hors taxes 
Résultat opérationnel courant 
Quote-part du résultat Sogara 
Quote-part du résultat Centros 
Comerciales Carrefour 

 233 926 
 - 1 946 
 3 210 
 
 2 685 

 237 214 
 - 3 650 
 4 358 
 
 5 372 

 516 311 
 3 316 
 13 487 
 
 15 362 

Résultat net part du groupe  3 988  6 168  31 775 

Guyenne et Gascogne 
Société mère 

Ventes hors taxes 
Résultat d’exploitation 
Dividende Sogara 
Résultat net  

 233 926 
 - 2 428 
 27 219 
 24 370 

 237 214 
 - 3 959 
 91 381 
 86 967 

 516 311 
 2 643 
 91 381 

(1)
 

 94 741 

Sogara  
Ventes hors taxes 
Résultat opérationnel courant 
Résultat net 

 672 040 
 12 625 
 6 420 

 704 466 
 17 065 
 8 716 

 1 502 895 
 51 075 
 26 974 

Centros Comerciales 
Carrefour (Espagne) 

Ventes hors taxes 
Résultat opérationnel courant 
Résultat net 

 4 258 420 
 156 462 
 65 241 

 4 629 139 
 217 593 
 130 544 

 9 711 213 
 540 156 
 373 225

 

 
En consolidé, les ventes hors taxes et le résultat opérationnel courant correspondent à la seule société mère. Les filiales Sogara et Centros 
Comerciales Carrefour sont mises en équivalence, à hauteur respectivement de 50 % et de 4,1 %. 

Les comptes de la société mère sont présentés en French Gaap alors que ceux de Sogara et de Centros Comerciales Carrefour sont 
présentés en IFRS. 
(1)

 En mars 2008, Guyenne et Gascogne a reçu de Sogara un dividende majoré tenant compte de la distribution exceptionnelle effectuée en 
décembre 2007 par la filiale espagnole. 

 

FAITS MARQUANTS 
 

Comme on pouvait le prévoir, le résultat consolidé du premier semestre 2009 est affecté par la crise 
économique et ses conséquences sur la consommation des ménages, en France et, surtout, en Espagne.  

Les différents réseaux du groupe Guyenne et Gascogne ont choisi de privilégier l’avenir, conservant et 
même améliorant leurs parts de marché grâce à une politique commerciale agressive (discount, 
promotions, fidélisation), tout en mettant en œuvre un ambitieux programme de réduction des coûts de 
distribution qui, au départ, affecte les résultats. 

 

 En dépit de la conjoncture défavorable, l’exploitation de la société mère montre des signes de 
redressement : le succès rencontré par la transformation des supermarchés Champion en Carrefour 
Market contribue à la progression de l’activité et des résultats qui bénéficient, par ailleurs, du 
renouvellement du contrat d’enseigne et d’approvisionnement avec Carrefour. 

 



 Sogara, quant à elle, est toujours confrontée aux difficultés générales qui persistent dans les secteurs 
du textile et de l’électronique « grand public ». Son objectif est de s’adapter le plus vite possible à la 
nouvelle situation et de reprendre vigoureusement l’offensive face à une concurrence qui traverse, elle 
aussi, des turbulences. 

Ainsi, dans le cadre de l’opération « Réinventer l’hypermarché », il est prévu de renforcer l’attractivité 
en modifiant les assortiments, avec, dans certains cas, des réallocations de surface de vente pour 
optimiser l’exploitation. Une première opération de ce type est menée au Carrefour de Toulouse-Portet. 

 

 L’Espagne est, aujourd’hui, particulièrement touchée par la crise, la chute de l’immobilier et la montée 
du chômage. Confrontée à une forte baisse de la consommation et à une intense guerre des prix, la 
filiale Centros Comerciales Carrefour a choisi d’alléger ses structures, acceptant ainsi des surcoûts non 
récurrents pour s’adapter au nouveau contexte et retrouver rapidement un bon niveau de rentabilité. 

 

 

PERSPECTIVES  

 

Il faut rappeler que, pour Guyenne et Gascogne, le premier semestre n’est pas représentatif de l’exercice 
entier. De plus, les politiques mises en place, certes coûteuses dans un premier temps, laissent entrevoir 
de meilleures perspectives. Le groupe s’est ainsi fixé un objectif de résultat consolidé 2009 nettement 
moins en retrait que celui du 30 juin.  

L’excellente situation de trésorerie apporte la sérénité nécessaire pour traverser la crise et constitue un 
élément déterminant qui permet de poursuivre à la fois notre politique de dividende et notre stratégie de 
développement. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Publication du chiffre d’affaires T3 : 19 octobre 2009 

 

Les informations financières du groupe Guyenne et Gascogne  
et l’intégralité du communiqué de presse avec son annexe sont disponibles sur le site de la société : 

www.guyenneetgascogne.com 
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