Sinclair Pharma et le groupe Invida
annoncent la conclusion d’un partenariat majeur
pour la commercialisation des marques leaders de Sinclair en Asie-Pacifique

Londres, Royaume-Uni et Singapour, 7 décembre 2010 - Sinclair Pharma Plc ("Sinclair" ou
"I'Entreprise": SPH: L), et Invida Holdings Private Limited ("Invida") sont ravis d'annoncer la
finalisation d’un partenariat a long terme pour la commercialisation des marques leaders de
Sinclair en Asie-Pacifique. Invida est la premiere entreprise biopharmaceutique de produits
spécialisés de la région, avec plus de 4.000 employés et une présence sur les principaux
marchés de la région.

En vertu de cet accord de collaboration, Invida sera le partenaire exclusif de Sinclair dans
onze marchés de la région Asie-Pacifique pour ses marques de dermatologie et de soins des
plaies et cicatrices et ce pour une durée attendue d’au moins 20 ans. Dans un premier
temps, Invida assurera le lancement de certaines marques leaders de Sinclair en
dermatologie sur les marchés suivants: Australie, Chine, Corée du Sud, Hong Kong,
Indonésie, Malaisie, Philippines, Singapour, Taiwan, Thailande et Vietnam. D’autres
lancements de nouveaux produits Sinclair sont ensuite attendus au cours des deux a trois
prochaines années.

Sinclair et Invida ciblent d’'importants volumes et une forte profitabilité a moyen terme, ce
qui nécessite un investissement marketing substantiel afin de construire et solidifier les
marques. Signe de sa confiance dans la capacité des marques de Sinclair a améliorer la vie
des patients dans la région, Invida s’appréte a investir lourdement dans le lancement et la
commercialisation des produits.

La conclusion de partenariats est un élément essentiel du modele économique, tant de
Sinclair que d’Invida. Dans le cadre de sa nouvelle stratégie, Sinclair collabore étroitement
avec ses partenaires en vue de leur apporter un tres large soutien en matiere de marketing,
d’affaires réglementaires et de logistique. Un manager Sinclair basé sur place sera par
exemple chargé de veiller a ce que les équipes commerciales et marketing d’Invida recoivent
un soutien dédié en temps réel. Invida apporte son concours a ses partenaires en mettant a
leur disposition I'ensemble de ses compétences internes afin de réussir le lancement de
leurs produits, depuis I'obtention de I'autorisation de mise sur le marché ou de la licence
jusqu’a la commercialisation, aux ventes et au marketing.

Chris Spooner, CEO de Sinclair, commente : « Ce partenariat marque un tournant pour
Sinclair et pour ses parties prenantes, et ce, a plusieurs titres. Il nous conforte dans notre
conviction qu’une opportunité extraordinaire de tirer profit de notre portefeuille de produits
sur les grands marchés émergents nous est offerte et que nous pouvons la saisir au travers
de partenariats noués sur le long terme et qui maximisent le challenge commercial et



limitent la complexité de I'activité. Qui plus est, I'accent mis dés la phase de lancement sur
I'investissement marketing traduit notre détermination a créer de la valeur durablement. La
structure de cet accord constitue un schéma directeur pour les partenariats ultérieurs de
Sinclair dans d’autres régions.

Nous avons spécifiguement souhaité qu’lnvida devienne notre partenaire régional car nous
estimons que sa présence en Asie, sa notoriété, son poids marketing et sa culture
dynamique sont de loin les mieux adaptés a nos ambitions en Asie. »

John Graham, CEO d’Invida, ajoute : « Je suis ravi d’annoncer cette alliance majeure, sur le
point de devenir I'atout phare du portefeuille en pleine croissance d’Invida. La qualité de ses
produits et sa réputation d’excellence font de Sinclair un partenaire idéal et assoient les
bases qui permettront de fructueux lancements de produits dans toute la région. Cette
alliance revét une importance particuliere du fait de sa parfaite cohérence avec les stratégies
dont nous avons débattu tout au long de I'année 2010: accent sur les marques qui
répondent aux attentes des consommateurs asiatiques, alliances permettant de tirer profit
de l'ensemble de notre savoir-faire d’'un bout a l'autre de la chaine de valeur
pharmaceutique et capacité a promouvoir les produits sur plusieurs marchés de la région.

Tout au long des négociations, Sinclair a apporté la preuve de son engagement pour un
véritable partenariat et nous sommes impatients de travailler ensemble sur une relation qui
faconnera Invida pendant de nombreuses années. Je suis également tres reconnaissant
envers nos équipes de leur immense dévouement et concentration sur la négociation et la
finalisation de cet accord de maniere professionnelle et rapide. ».
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A propos de Sinclair Pharma Plc www.sinclairpharma.com

Sinclair Pharma plc est un laboratoire pharmaceutique international offrant des solutions
pour les plaies, en dermatologie et en santé buccale, grace a des technologies de surface
avancées et des modes de dispensation innovants. Sinclair dispose d’opérations marketing
et ventes en France, en lItalie, en Allemagne et en Espagne, et d’un réseau étendu de
partenaires marketing sur les marchés développés et émergents.

A propos d’Invida Group Pte Ltd www.invida.com

Invida améliore la vie des patients en Asie en commercialisant des produits pharmaceutiques
spécifiques et de qualité supérieure. Elle exerce son activité au bénéfice de tous grace a un
marketing tourné vers la marque et un savoir-faire commercial éprouvés, en tirant parti
d’une expertise solide dans plusieurs aires thérapeutiques clés et en s’appuyant sur une
solide expérience de tous les grands marchés asiatiques. Ses capacités opérationnelles
permettent un acces rapide au marché par une équipe de professionnels passionnés.

Avec 4 000 salariés répartis sur 13 marchés en Asie Pacifique, Invida agit d’'un bout a I'autre
de la chaine de valeur commerciale, depuis I'obtention des autorisations réglementaires et
le lancement des produits jusqu’a la gestion de leur cycle de vie. Invida gére un portefeuille
regroupant des marques propres ainsi que des produits sous licence provenant de petites
sociétés biotechnologiques ou de grandes entreprises multinationales. La conclusion de
partenariats est un élément clé du modele économique d’Invida. Nous collaborons
étroitement avec nos partenaires pour élaborer des stratégies efficaces et mettre a profit
notre trés grande expérience pour maximiser le potentiel des actifs qui nous sont confiés.

Communiqué « Safe Harbor » (régle refuge) en vertu de la loi américaine de 1995 relative aux
valeurs mobilieres intitulée « US Private Securities Litigation Reform Act » : une partie ou la
totalité des énoncés du présent document se rapportant a des projets, prévisions, exécutions
et autres événements a venir sont des énoncés prospectifs au sens de la loi « US Private
Securities Litigation Reform Act » de 1995. Les résultats effectifs de ces événements peuvent
se révéler substantiellement différents de ceux décrits dans ces énoncés prospectifs du fait de
plusieurs facteurs.



