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Chiffre d’affaires 1er semestre 2010/2011
Baisse de 7,8 % sur le S1

Confirmation de bonnes perspectives sur le S2
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CA 1er trim. 16,3 M€ 14,0  M€ 
dont  • Marque Propre 9,1 M€ 7,3 M€

 • Distribution 7,3 M€ 6,7 M€

dont Export 1,5 M€ 1,9 M€ 
CA 2ème trim. 16,7 M€ 16,4  M€ 
dont  • Marque Propre 8,5 M€ 8,5 M€

 • Distribution 8,2 M€ 7,9 M€

dont Export 2,3 M€ 2,1 M€ 
TOTAL 33,0 M€ 30,4  M€ 
dont  • Marque Propre 17,6 M€ 15,8 M€

• Distribution 15,5 M€ 14,6 M€

dont Export 3,8 M€ 4,0 M€

2009/2010 
6 mois

2010/2011 
6 mois

Au cours du 2ème trimestre 2010/11, Euromédis Groupe a enregistré une 
stabilité de ses ventes à 16,4 M€, ce qui permet au groupe de limiter, sur 6 mois, 
sa baisse d’activité à 7,8 %, alors qu’il affichait un recul de 14 % à la fin  
du 1er trimestre. Le chiffre d’affaires s’élève à 30,4 M€ au 31 janvier 2011. 

Produits à Marque Propre
L’activité Produits à Marque Propre ressort à 15,8 millions d’euros contre 
17,6 sur le S1 2009/10. Cette évolution résulte :
-  d’une commande exceptionnelle de masques enregistrée sur le T1 

2009/10 pour 1,2 M€, 
-  de la perte d’un marché de gants pour 500 K€ sur le T1 2010/11, qui 

concernait la période de août à décembre 2009.

Dans le même temps, le groupe a enregistré plus de 10 M€ de commandes 
sur 3 divisions et pour 3 ans : Hospitaliers publics et privés, Export, Pharmacie. 
Ces nouveaux marchés signés devraient permettre une évolution sur  
le 2ème semestre supérieure à 20 % pour les produits à marque propres. 

Le CA à l’export en hausse de 4 % ressort à 4 millions d’euros.

Vente / Location
L’activité Vente Location s’inscrit sur le T2 à 7,9 M€ (- 3,6 %) pour ressortir 
sur le semestre à 14,6 millions d’euros contre 15,5 sur le S1 2009/10. Le 
Groupe poursuit sa volonté d’aller de plus en plus vers les marchés à plus 
forte valeur ajoutée dédiés aux particuliers. 

Paramat, pour sa part, poursuit le renforcement de sa force commerciale afin  
de gagner, à terme, de nouvelles parts de marché auprès des particuliers. 

Perspectives
Alors que le Groupe affiche un recul d’activité sur le 1er semestre 2010/11, 
Euromédis Groupe confirme tabler sur une hausse de ses ventes de l’ordre  
de 5 % sur l’ensemble de l’exercice.

En effet, le 2nd semestre devrait permettre le retour à une croissance organique 
forte et historiquement jamais égalée sur les produits à Marques Propres.  
De plus, les nouveaux contrats signés pour une durée de 3 années contribuent  
à une bonne visibilité sur l’activité du groupe à moyen et long terme.  
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EUROMEDIS GROUPE est un acteur majeur de l’industrie des Dispositifs Médicaux et de l’Assistance Médicale à Domicile en France, à travers la conception de produits à usage 
unique et la vente de produits médicaux et de services associés pour les professionnels de la Santé, les collectivités médicales et les particuliers


