Chiffre d’affaires consolidé en progression
de 11,5 % au 3¢me trimestre 2011

Chiffre d'affaires consolidé (M€) 2010 2011 variation
ler trimestre 141,2 146,7 +3,9 %
2nd trimestre 139,5 155,3 +11,3 %
3éme trimestre 118,7 132,4 +11,5 %
TOPAnnonces.fr Chiffre d'affaires cumulé 399,4 434,4 +8,8 %
dont France 389,6 426,4 +9,4 %
dont International 9,8 8,0 -18,4 %

Pole Médias

Chiffre d'affaires du 3éme trimestre 48,9 54,7 +11,9 %

Chiffre d'affaires cumulé 165,1 178,8 +8,3 %
BONNES PROMOS

Presse

Chiffre d'affaires du 3eme trimestre 22,1 21,3 -3,6 %

Chiffre d'affaires cumulé 85,7 76,7 -10,5%

Le chiffre d’affaires réalisé par I'activité Presse au troisieme trimestre 2011 est en recul de 3,6 % sur le périmétre réel et de 1,4 %
sur le périmetre comparable. Pour la presse magazine locale gratuite, diffusée sous la marque TOP, la baisse du chiffre d’affaires s’éleve
a 12,6 %. Elle est provoquée par la diminution du nombre de parutions. Ce choix est guidé par la volonté d’améliorer les marges
grace a 'augmentation des prix de vente et d’optimiser les ressources nécessaires pour la commercialisation d’internet.

Pour la presse magazine immobiliere gratuite, le chiffre d’affaires du magazine Logic-Immo.com progresse en France de 8,1 % sur la période,

LUX confirmant le succes de sa nouvelle formule.

- RESIDEMCE COM

Internet
N Chiffre d'affaires du 3éme trimestre 18,2 24,6 +35,2 %
Chiffre d'affaires cumulé 52,0 72,4 +39,2 %

La croissance des activités Internet du Groupe se poursuit par une progression de 35,2 % au troisieme trimestre 2011. Le chiffre d’affaires
Internet représente désormais 45 % du chiffre d’affaires du P6le Médias.
Les revenus des offres internet commercialisées en régie progressent fortement de 43,1 %.
Tous les sites thématiques poursuivent leur dynamique de croissance et contribuent a cette performance :
- les sites thématiques immobiliers Logic-Immo.com et Lux-residence.com : + 43,6 %,
- les sites thématiques automobiles Lacentrale.fr et Caradiasiac.com : + 12,3 % a périmétre comparable (*).

CaHaDISIaC' Imprimerie

Chiffre d'affaires du 3éme trimestre 8,6 8,8 +2,3 %
Chiffre d'affaires cumulé 27,4 29,7 +8,4 %

m Le chiffre d’affaires externe des activités d’Imprimerie progresse de 2,3 % au 3™ trimestre 2011. Les adaptations se poursuivent

DU BATEAU tant sur la politique commerciale que sur I’optimisation des moyens.
A AcommeAssurec Pé6le Distribution

Chiffre d'affaires du 3eme trimestre 69,8 77,7 +11,3 %
Chiffre d'affaires cumulé 2343 255,7 +9,1 %

Pﬁ‘ TTELUFL'?E Distribution d'Imprimés Publicitaires
Chiffre d'affaires du 3éme trimestre 61,7 68,5 +11,0 %
Chiffre d'affaires cumulé 205,0 226,4 +10,4 %

Le développement du chiffre d’affaires de Distribution d’Imprimés Publicitaires reste soutenu a + 11 % au troisieme trimestre 2011.
Cette progression confirme I'attractivité de ce support auprés des annonceurs et le succés de I'offre Adrexo Print (prestation globale
constituée de pré-presse, de I'impression et de la distribution).

Distribution de Colis

Chiffre d'affaires du 3éme trimestre 8,1 9,2 +13,6 %
ADREXO Chiffre d'affaires cumulé 29,3 29,3 +0,0 %
Le chiffre d’affaires réalisé par I'activité Colis est en progression de 13,6 % au 3%™ trimestre 2011. Cette évolution est due d’une part,

aux nouveaux clients du e-commerce qui représentent désormais 18 % du chiffre d’affaires et des volumes et d’autre part, a la réduction
des volumes des clients historiques.

Perspectives : Le Groupe Spir Communication poursuit ses transformations. Son objectif en terme de résultat opérationnel courant
sur I'année 2011 est I'équilibre.

Prochaine publication : CA T4 2011, mardi 24 janvier 2012

(*) Désormais intégrés a 100 % ; les sociétés éditrices de ces sites étaient détenues a 50 % sur le 3™ trimestre 2010.
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