Communiqué du 26 avril 2012

Avec

. un actionnariat familial
stable depuis la création
de I'entreprise en 1967,

. une marque forte,

. des produits leaders,

. mille cent personnes,

. sept sites de production,

Tipiak a su développer une
offre originale et qualitative
sur ses deux secteurs :

secteur « froid » :

. produits traiteurs
pétissiers,

. plats cuisinés surgelés.

secteur « sec » :
. épicerie,
. panification.

Agenda :

Derniéres publications :

> 22 mars 2012 :

Résultats annuels 2011

> 25 avril 2012 :

Publication du rapport annuel 2011

Prochaine publication :
> 06 septembre 2012 :

Chiffre d'affaires et résuitats
semestriels 2012
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Chiffre d’affaires du 1°' trimestre 2012 :
Poursuite de la croissance des ventes

Chiffre d affaires 1% trimestre | 1% trimestre Variation
(en milfions d'euros) 2012 2011
Secteur « sec » 15,3 14,0 + 9,4 %
Secteur « froid » 19,1 18,1 + 5,7 %
Total Groupe 34,4 32,1 + 7,3 %
Activité du 1°*' trimestr

Le chiffre d'affaires consolidé du premier trimestre 2012 s'éléve a 34,4 M€,
en progression de 7,3 % par rapport a celui du premier trimestre 2011.
Globalement, la croissance des ventes se poursuit 3 un rythme soutenu
dans les deux secteurs « sec » et « froid ».

La marque Tipiak poursuit son développement dynamique (+ 9,6 % en GMS)
et consolide ses parts de marché dans les deux secteurs. Les ventes a
destination des autres circuits de distribution en France et a I'International
sont également en croissance.

Perspectives 2012

Dans un environnement toujours incertain, Tipiak, s‘appuyant sur ses
atouts stratégiques, maintient sa politique de développement de ses parts
de marché et de renforcement de ses investissements. Le groupe vise la
poursuite de la croissance dynamique de ses ventes et la consolidation de
ses résultats économiques et financiers,

Le développement de la marque Tipiak continuera & étre soutenu par des
campagnes publicitaires et une politique active d’innovation produits. Le
programme d'investissements, destiné notamment a I'amélioration des
performances industrielles et au développement des systémes d'information
et de pilotage des opérations, est renforcé (9,5 M€).
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