
2006 : Des objectifs atteints 
L’exercice écoulé a connu deux faits majeurs :

■ l'objectif du début d'année a été atteint : le chiffre 
d'affaires consolidé s'est élevé à 216,2 M€ (+ 11,2 % 
à taux de change courants et + 11,5 % à taux de change
constants par rapport à l'année 2005), avec une 
progression des marques majeures, sur un marché 
mondial des parfums et cosmétiques en faible croissance ;

■ deux nouveaux contrats de licence ont été signés avec
les marques Quiksilver/Roxy et Van Cleef & Arpels.

(en M€ - normes IFRS) 2005 2006 06/05

Burberry 131,3 144,8 + 10 %
Lanvin 29,5 35,1 + 19 %
Paul Smith 14,5 17,7 + 22 %
S.T. Dupont 8,8 10,1 + 15 %
Nickel 3,1 4,2 + 34 %
Christian Lacroix 4,9 4,1 - 17 %
Autres 2,4 0,2 ns

Total 194,4 216,2 + 11 %
ns : non significatif

Activité par marque
■ L'année 2006 a marqué une nouvelle étape importante
dans le développement des parfums Burberry avec 
le lancement d'une 5ème ligne majeure, Burberry London :
le chiffre d'affaires atteint ainsi 144,8 M€, en progression
de 10 % par rapport à l'année 2005 (+ 20 % compte tenu
de l'arrêt de la ligne Burberry Brit Red) ;

■ Avec un chiffre d'affaires supérieur à 35 M€ (+ 19 %),
les parfums Lanvin ont dépassé les objectifs grâce au
dynamisme de la ligne Eclat d'Arpège (+ 17 %) et au 
lancement prometteur à l'automne de la ligne Rumeur ;

■ Les parfums Paul Smith ont également dépassé les
attentes avec une activité de 17,7 M€, en progression de
22 %, marquée par le retour de la croissance des lignes
Paul Smith et Paul Smith Extrême ainsi que la mise sur le
marché à l'international de la ligne Paul Smith Story ;

■ Enfin les cosmétiques Nickel ont poursuivi leur 
développement avec un élargissement de leur distribution.

Activité par zone géographique
■ L'Europe de l'Ouest reste la principale zone de 
débouchés du groupe (30 % de l'activité totale) ;

■ L'Europe de l'Est enregistre la plus forte augmentation 
(+ 24 % par rapport à 2005) ;

■ Le succès des parfums Burberry aux Etats-Unis se 
traduit par une forte progression du chiffre d'affaires de la
zone Amérique du Nord (+ 15 %) ;

■ L'Asie conforte ses positions acquises au cours des
années précédentes grâce au succès des marques 
principales (+ 16 %).

2007 : Une nouvelle année 
aux multiples initiatives
Le premier semestre 2007 sera consacré :

■ à la poursuite des nombreux lancements initiés en 2006
et à la mise en place des structures de distribution en
Allemagne, en Espagne, en Italie et au Royaume-Uni ;

■ à la finalisation de plusieurs nouvelles lignes de par-
fums, notamment sous la marque Roxy pour un lance-
ment prévu à l'automne ;

■ à l'intégration des parfums Van Cleef & Arpels et au
démarrage des études pour un lancement prévu en 2008.

Compte tenu d'un portefeuille de marques de très grande
qualité et récemment élargi, la société table sur une forte
progression de son activité au cours des prochaines
années et notamment sur un chiffre d'affaires de 245 M€

en 2007, en hausse de plus de 13 % par rapport à 2006.

Paris, le 23 janvier 2007

Prochains rendez vous
■ Publication des résultats 2006
13 mars 2007 (après clôture de la Bourse de Paris)

■ Assemblée générale des actionnaires
20 avril 2007 (14h - Pavillon Gabriel - Paris)

Chiffre d'affaires 2006 : 216,2 M€ (+ 11%)
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