INFORMATIONS TRIMESTRIELLES

AU 31 MARS 2008

(NON AUDITE)

_____________________________________________________________________________
I- ACTIVITE DU TRIMESTRE

Le chiffre d'affaires consolidé à fin mars 2008 s'établit à 30,9 M€ à rapprocher de 32,3 M€
à fin mars 2007, soit un recul de près de 6.1%. Le 1er semestre 2007 avait enregistré une forte croissance de ses ventes par rapport à 2006 (+20%).
A taux de changes comparables, la baisse du chiffre d'affaires consolidé serait limitée à 2.6%.

Par rapport au 1er trimestre 2007, nous constatons les principales évolutions suivantes :
· L’activité de gros, incluant le B to B, recule de 6% en euros au niveau mondial 
(dont Europe : -8%, USA : +2% en $ et Japon : +4% en yens).

· L’activité du réseau de détail recule de 12% en euros au niveau mondial (-8% à taux de change comparable (dont Europe : -19%, USA : -6% et Japon : -8%).

· Au Japon, l’activité progresse au total de 1% en yens, stable en euros.

· Aux USA, l’activité baisse de 3% en dollars et de 15% en euros.

II- COMPTES DE RESULTAT CONSOLIDES

Les charges consolidées pour le premier trimestre sont en hausse de 7% liées notamment à la mise en place des premières mesures du plan stratégique.
De ce fait, le résultat opérationnel courant est négatif de 3,4 M€ à rapprocher d'un bénéfice de 0,3 M€ au 31 mars 2007.
Le résultat net consolidé du groupe s'établit en perte de 2,6 M€ à comparer à un bénéfice de 0,5 M€ au 31 mars 2006.


III-
PERSPECTIVES

L'année 2008 s'engage avec des éléments d'incertitude accrus : ralentissement notable des économies, en particulier américaine, dérive accentuée du Dollar US par rapport à l'Euro, retour d'une certaine inflation et morosité de la demande sur les marchés matures du luxe.

Les marchés nouveaux ou émergents restent les zones de potentiel de croissance pour Baccarat et la marque cherchera à se renforcer vis-à-vis de ces clientèles : ouverture d'une Maison Baccarat à Moscou en février, nouvelle boutique à Pékin en mars.

Baccarat veut poursuivre et accentuer en 2008 son repositionnement en marque de luxe style de vie. 
La marque prévoit d'investir plus encore sur son développement à long terme aussi bien en ressources marketing et créatives que sur ses moyens de production. L'exercice 2008 sera de ce fait une année de mise en œuvre de plans de développement qui pèseront sur les résultats à court terme mais assureront la croissance et la rentabilité à long terme.

