Communiqué de presse — 05 mars 2020

The Kyoto Distillery et Pernod Ricard unissent leurs forces

Le partenariat avec KI NO Bl, marque de gin japonais ultra-premium en forte croissance, renforce
le portefeuille de gins de Pernod Ricard. Cette transaction est la derniére d'une série illustrant
la gestion de portefeuille active du Groupe dans le cadre de son plan stratégique
« Transform & Accelerate »

Pernod Ricard a le plaisir d'annoncer la signature d’un accord pour une prise de participation
significative dans KI NO BI Kyoto Dry Gin. Cet investissement sera principalement consacré a la
construction d’'une nouvelle distillerie afin de faire face a la demande croissante pour le gin ultra-
premium KI NO BI.

Produit en petite série, KI NO Bl est un gin artisanal aux origines japonaises affirmées. Distillé dans
la toute premiére distillerie du Japon dédiée au gin, qui fut construite a Kyoto en 2014, KI NO BI se
distingue par cette obsession du détail que ses équipes accordent a chaque étape de son élaboration.
Créé a partir de |'assemblage d'un alcool deriz de haute qualité avec des ingrédients issus du
terroir japonais tels que le yuzu, le poivre sansho, le gingembre et le thé gyokuro, KI NO Bl constitue
la synthése harmonieuse entre ces ingrédients exclusifs et ses origines kyotoites. Résultat: un dry
gin parfaitement équilibré, reconnaissable a sa légére finale persistante de gingembre, jouée comme
la derniére touche de ce savoir-faire 100% japonais qui lui tient lieu de signature.

Comme pour les précédents partenariats couronnés de succes tels que le gin ultra-premium Monkey
47, le whiskey américain Smooth Ambler, le mezcal Del Maguey ou le bourbon Rabbit Hole, Pernod
Ricard s'associe avec des entrepreneurs passionnés : David Croll, Noriko Kakuda Croll et Marcin Miller.
lIs resteront pleinement investis dans leur entreprise et travailleront étroitement avec leur nouveau
partenaire pour développer la distribution de KI NO Bl dans le monde entier.

Portée par l'essor de la mixologie, la catégorie du gin ultra-premium connait un dynamisme
ininterrompu. KI NO BI rejoindra dés maintenant le Gin Hub de Pernod Ricard et renforcera ce
prestigieux portefeuille de marques internationales telles que Beefeater, Plymouth, Malfy et Monkey
47. Avec ce dernier, KI NO Bl composera un formidable répertoire pour saisir pleinement I'opportunité
de croissance du gin ultra-premium.

Avec ce partenariat, Pernod Ricard étoffe encore son portefeuille de marques de spécialités et de
prestige, composé de petites marques avec des propositions de valeur uniques, une distribution
sélective et un potentiel de croissance significatif. Grace au vaste réseau de distribution de
Pernod Ricard, cette stratégie délivre des résultats solides, les ventes des marques de spécialités du
Groupe profitant d’une croissance a deux chiffres, bien supérieure a la moyenne du secteur.

David Croll, Directeur Général de The Kyoto Distillery, déclare : « Nous sommes trés heureux que
Pernod Ricard reconnaisse les qualités uniques du premier gin japonais ultra-premium que nous avons
créé avec le soutien et la coopération des communautés culturelles et agricoles de Kyoto ».



Marcin Miller, président de The Kyoto Distillery, ajoute : « Ayant eu la chance de travailler avec
Pernod Ricard par le passé, je suis sincerement enthousiaste a I'idée de voir la richesse de I'expertise et
de l'expérience réunies dans ce partenariat stratégique qui conduira KI NO Bl a un large succés ».

Pour Alexandre Ricard, Président-Directeur Général de Pernod Ricard: « Nous sommes ravis
d'accueillir cette marque unique en son genre dans notre portefeuille. Les origines et le profil gustatif
de KI NO Bl en font le complément parfait du portefeuille de marques du Gin Hub. Je me réjouis que
Pernod Ricard fasse partie de son développement futur ».
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A propos de The Kyoto Distillery et KI NO BI

La distillerie de Kyoto a été créée par David Croll, Noriko Kakuda Croll et Marcin Miller au Japon le 1er décembre 2014 en tant
que division a part entiére de la société Number One Drinks Company.

KI NO Bl a été nommé gin contemporain de I'année par I'International Wine & Spirits Competition 2018.

La distillerie de Kyoto a été nommée Distillateur international de gin de I'année (IWSC 2018) et Producteur artisanal de I'année
(Icons of Gin 2019)
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